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CHAPITRE 01

Cadre de lecture

Pourquoi ce guide

Le sujet de IA en marketing souffre de deux pathologies opposées : d'un c6té un
techno-enthousiasme qui survend tout, de l'autre un techno-scepticisme qui sous-estime les vrais
gains. Ni l'un ni l'autre n'aide a prendre de bonnes décisions opérationnelles.

Ce guide synthétise notre retour d'expérience sur 14 cas d'usage concretement déployés pour des
clients Mactari sur 24 mois. Pour chacun : qu'est-ce qui marche, qu'est-ce qui décoit, quels sont les
colts réels, et quelle est notre recommandation honnéte.

La grille d'évaluation

Pour chaque cas d'usage, nous avons appliqué la méme grille. Maturité technique : la techno est-elle
stable et préte ? Codt total : licences + intégration + maintenance + accompagnement. Gain mesuré :
en heures économisées, en conversion ajoutée, en qualité percue. Risque opérationnel : qu'est-ce
qui peut mal tourner ? Recommandation : on adopte, on teste, on attend, on évite.
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Cas d'usage qui marchent

1. Génération de variations créa Meta

A partir d'un brief solide et de 3 visuels references, I'lA produit 30 variations exploitables en 2 heures.
Colt marginal proche de 0 vs 3 & 5 jours de DA en agence.

Limitation : la qualité dépend du brief. Si le brief est mauvais, les variations sont mauvaises. Avec un
bon brief créatif (audience, hooks a tester, contraintes brand), I'lA produit des variations exploitables
qui couvrent 60 & 70 % des besoins courants.

Recommandation : adoption pleine. Outils : Midjourney + ChatGPT pour les briefs, Canva Al pour les
déclinaisons formats.

2. Audit GA4 automatisé

Un agent IA peut parser une instance GA4 et identifier en 30 minutes ce qu'un consultant repérerait
en 4 heures (events incohérents, audiences mal configurées, données dupliquées).

A valider toujours par un humain pour les recos correctives. L'lA détecte les anomalies, mais le
diagnostic profond (impact business, priorisation, plan de remédiation) reste humain.

Gain mesuré : 3 & 5x sur le temps d'audit. Recommandation : adoption avec validation humaine
systématique.

3. Ré-écriture éditoriale

Pour transformer une transcription d'interview en article publiable, I'lA fait gagner 60 a 70 % du
temps. A condition d'avoir un editorial guide précis (ton, structure type, mots a éviter, mots a
privilégier).

Sans guide éditorial, le ton générique 1A est immédiatement repérable et nuit & la marque. Avec un
guide bien fait, le résultat est exploitable aprés une relecture courte.

Recommandation : adoption avec investissement préalable dans un guide éditorial documenté.

4. Scoring de leads B2B

Un modele alimenté par CRM + sighaux comportementaux + données de marché peut surpasser le
scoring manuel sur les leads marginaux. Performance variable selon le secteur et la qualité des
données d'entrée.
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Les gains sont mesurables sur 6 a 12 mois : amélioration du taux de conversion lead-to-opp de 10 &
30 % typiquement, sur les comptes a fort volume.

Recommandation : adoption pour les structures avec 500+ leads/mois et CRM bien tenu. Sinon,
retour faible.

5. Veille concurrentielle automatisée

L'IA digere 100 sites concurrents par jour et résume les nouveautés produit, prix, communications.
Gain de temps massif vs équipe veille interne (passage de 2 jours/semaine & 30 minutes de
validation).

Recommandation : adoption forte. Tout le monde devrait avoir un agent de veille en 2026, c'est une
commodité maintenant.

6. Personnalisation email a grande échelle

Génération de 50 variations d'emails segmentées par persona a partir d'un brief. Boost mesuré de 15
a 30 % sur les taux d'ouverture si bien fait, et 10 a 20 % sur les taux de clic.

Limite : la personnalisation reste superficielle (signaux observables) tant qu'on ne connecte pas I'lA a
la donnée comportementale fine.

Recommandation : adoption. ROI parmi les meilleurs des cas d'usage IA.

7. Réponses support tier 1

Pour 60 a 80 % des questions FAQ, un agent IA bien briefé répond mieux et plus vite qu'un humain
stagiaire. Les 20 a 40 % restants doivent étre escaladés et I'lA doit savoir le faire sans bluffer.

Le critere clé : I'lA doit savoir dire « je ne sais pas, je transfére a un humain ». Sans cela, elle
hallucine et abime la relation client.

Recommandation : adoption avec garde-fous stricts.
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Cas d'usage qui décoivent

8. Création stratégique de contenu

L'IA produit des plans éditoriaux génériques basés sur des moyennes du web. Aucune perspective
propre, aucune intuition de marché. Reste un outil d'idéation, pas de stratégie.

Les meilleures stratégies éditoriales viennent encore d'’humains qui connaissent la marque, le
secteur et l'audience. L'IA aide a brainstormer mais ne remplace pas la pensée stratégique.

Recommandation : usage en idéation seulement. Ne pas externaliser la stratégie.

9. Génération vidéo automatique

Encore tres immature en 2026. Les outils sortent du contenu reconnaissable comme |A, ce qui
devient un signal négatif pour les marques sérieuses.

Sora, Veo, Runway et autres progressent mais restent en phase d'expérimentation pour la
communication de marque. Tendance a perdre la cohérence sur des formats longs (>10 secondes).

Recommandation : attendre encore 12-18 mois. A surveiller, pas a déployer.

10. SEO a grande échelle

Générer 1000 pages avec IA produit du content fade qui se fait pénaliser par les Core Updates
Google. Impossible de maintenir la qualité éditoriale au volume.

De nombreuses marques ayant tenté cette stratégie en 2023-2024 ont vu leur trafic SEO s'effondrer
en 2025. Le ROI net est trés négatif sur 18-24 mois.

Recommandation : éviter. L'lA en SEO ne fonctionne qu'en assistance ponctuelle de rédacteurs
humains.

11. Copywriting publicitaire haut de gamme

L'IA produit du copy correct mais jamais brillant. Sur du paid premium (banque, luxe, B2B), I'écart de
qualité avec un bon copywriter humain est immédiatement visible.

Sur du paid moyen volume avec rotation forte, I'lA est efficace. Sur les peu d'annonces qui tournent
longtemps et représentent gros, le copywriter humain reste imbattable.

Recommandation : usage selon le segment. Volume oui, premium non.
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CHAPITRE 04

Cas neutres ou contextuels

12. Modération de communauté

Bien sur les cas évidents (insultes, spam). Mauvais sur les nuances culturelles. Combinaison IA +
humain reste la norme en 2026.

Recommandation : adoption mais avec workflow humain pour les cas limites.

13. Analyse de réponses ouvertes

Tres utile pour traiter 1000 réponses qualitatives en 1 heure (sentiment, themes émergents, verbatim
notables). Limites sur les nuances métier sectoriel pointues.

Gain de temps massif sur les enquétes de satisfaction, NPS, études qualitatives. Reste a valider
humainement les insights stratégiques.

Recommandation : adoption.

14. Pricing dynamique

Performant sur catalogues larges et marchés liquides (e-commerce avec milliers de SKU et
concurrents trackables). Inutile pour des produits niche avec peu de signaux concurrents.

Recommandation : adoption pour les marchés mass market. Inutile pour le reste.
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CHAPITRE 05

Synthese et recommandations

Ce qu'il faut retenir

L'IA marketing en 2026 n'est ni la panacée annoncée par les vendeurs, ni l'inutilité méprisée par les
sceptiques. C'est une commodité productive sur certains cas d'usage matures, et un terrain encore
mouvant sur d'autres.

Les cas dusage a plus fort ROI : variations créa, audit data, ré-écriture éditoriale, veille,
personnalisation email, scoring leads. Tous matures, déployables en 1-3 mois, avec ROl mesurable
en 6 mois.

Les cas a surveiller mais pas a déployer : vidéo générative, SEO a grande échelle, copy premium. La
techno n'est pas encore a hauteur des promesses commerciales.

Comment construire son plan IA marketing

Etape 1 : audit des cas d'usage déployables sur votre contexte. Tous les cas ne sont pas pertinents
partout.

Etape 2 : pilote sur 2-3 cas a fort ROl attendu. Mesure rigoureuse avant/apres.
Etape 3 : industrialisation des pilotes réussis. Documentation interne, formation des équipes.
Etape 4 : surveillance des cas immatures qui pourraient devenir matures dans 6-12 mois.

Etape 5 : rituel trimestriel de revue (quels cas ajouter, quels cas abandonner, quels outils faire
évoluer).

Le piege a éviter absolument

Ne pas faire de I'|A marketing pour faire de I'|A marketing. Le critére reste le ROI business, pas la
modernité affichée. Une marque qui n'utilise quasiment pas I'lA mais qui pilote ses fondamentaux
peut surperformer une marque qui a déployé 15 outils IA mal pilotés.

La technologie n'est qu'un moyen. Les fondamentaux marketing (positionnement, segmentation,
message, exécution propre) restent prioritaires.
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Et apres ce guide ?

Si vous voulez aller plus loin sur ce sujet avec un accompagnement opérationnel, Mactari intervient
sur des missions ponctuelles (audits, blueprints) ou des accompagnements long-terme (retainers
stratégiques et mise en oeuvre).

Nous travaillons avec des PME, ETI et SaaS B2B exigeants qui veulent un partenaire éditorial et
opérationnel - pas juste un prestataire d'exécution.

Pour discuter d'un projet :

Email : contact@mactari.fr
Téléphone : 06 64 12 01 35

Site : mactari.fr

Ce guide reflete I'état des connaissances et des outils disponibles a la date d'édition. Les pratiques évoluent vite :

reportez-vous au blog Mactari pour les actualisations.
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